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Pildoritas contables como herramienta de divulgacion y
aprendizaje de la contabilidad en los estudios universitarios:
un puente entre la universidad y los estudios previos

Resumen

La ensefianza de conocimientos econdmicos, financieros y fiscales, entre ellos
la contabilidad, en el ambito universitario presenta, con frecuencia, dificultades
derivadas del caracter técnico de las materias y de la percepcion de
complejidad por parte del alumnado. Ampliando el objetivo a la sociedad en su
conjunto, resulta fundamental destacar la importancia de una educacion
econdémico-financiera para la misma, ya que contribuye a la toma de decisiones
informadas, al bienestar econémico de los individuos y a una ciudadania méas
critica y responsable. Consideramos que, desde las aulas, esta formacién
puede impulsarse mediante metodologias activas, el uso de ejemplos practicos
cercanos a la realidad cotidiana y la integracion de herramientas digitales que
faciliten la comprension de conceptos clave. En este sentido, la divulgacion
académica a través de redes sociales se plantea como una via innovadora para
acercar los conceptos contables de forma mas comprensible y atractiva,
favoreciendo asi el desarrollo de competencias financieras desde etapas
tempranas.

Esta comunicaciéon presenta la experiencia del proyecto “Pildoritas contables”,
una pagina divulgativa en las redes sociales en la que estudiantes
universitarios explican, de manera sencilla y visual, conceptos béasicos de
contabilidad: “de clase a casa”. El proyecto en sus primeros estadios se ha
desarrollado en el ambito de la Universidad de Castilla-La Mancha (UCLM),
bajo el establecimiento de un convenio entre la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Empresariales de Albacete (FCCE) de Albacete y la Fundacion
Contea.

1. Introduccién

El proyecto que se presenta expone la experiencia de disciplinas que, en orden
a adquirir las competencias digitales definidas en las memorias de grado
implicadas, desarrollan y aplican distintas herramientas digitales. La aplicacion
de herramientas de mini-podcasts difundidos a través de “reels” en las redes
sociales Instagram y TikTok, mediante la cuenta @pildoritascontables, con
informacion difundida de forma amena sobre contabilidad, fiscalidad y finanzas,
constituye una iniciativa educativa disefiada con el propésito de promover la
educacion econdmico-financiera en la sociedad, fomentando el aprendizaje
activo y la comprensién de los conceptos financieros de forma accesible y
practica, contemplados en su evolucién temporal.

Se presenta una propuesta metodolégica orientada a fomentar la participacion
activa del alumnado en el aula, promoviendo su implicacion y responsabilidad
en el propio proceso de aprendizaje. Este proyecto se ha disefiado para su
aplicacion en diversas asignaturas del area de Contabilidad, Historia



Economica y Fiscalidad, asi como de otras materias afines en las que se
abordan contenidos que influyen o inciden en el sistema contable.

En una primera fase, curso 2024-2025, al amparo de la UCLM, el proyecto se
ha aplicado en las asignaturas de Contabilidad General de los grados en ADE,
Economia y doble grado Derecho-Economia de la FCEE. A partir de este
ensayo, extendiendo el proyecto mediante un convenio con la Fundacién
Contea, y en funcion de su valoracion, en el curso 2025-2026 se ha aplicado en
otras asignaturas de las areas nombradas anteriormente en toda la UCLM.
Este procedimiento persigue, por tanto, la multidisciplinariedad al conectar
distintas materias del mismo nivel.

Como objetivo de esta actuacion docente, perseguimos, por un lado, la
consolidacion de conceptos clave de las asignaturas implicadas mediante la
utilizacion de herramientas digitales que nos acerquen al alumnado, con
habilidades relacionadas con el uso de las redes sociales. Por otro lado, se
pretende establecer un canal de difusion de la informacién orientado a la
educacion economico-financiera de la sociedad, entendida como una
competencia esencial para desenvolverse en entornos econdémicos cada vez
mas complejos, digitalizados y cambiantes. En este sentido, la educacion
econdémico-financiera no solo contribuye a mejorar la capacidad de los
individuos para gestionar sus recursos, ahorro, inversion, endeudamiento o
planificacion a largo plazo, sino que también favorece la toma de decisiones
responsables, la prevencion del sobreendeudamiento y la reduccion de
situaciones de vulnerabilidad economica.

Asimismo, una ciudadania con mayor nivel de alfabetizacion financiera esta
mejor preparada para interpretar la informacién econdmica, comprender el
impacto de las politicas publicas y participar de manera mas activa y critica en
la vida econdémica y social. Desde esta perspectiva, las redes sociales se
configuran como una herramienta estratégica para democratizar el acceso al
conocimiento financiero, permitiendo trasladar contenidos rigurosos a un
lenguaje mas accesible, cercano y adaptado a distintos perfiles de usuarios. De
este modo, la actuacion docente no solo cumple una funcién formativa en el
ambito universitario, sino que también adquiere una dimension social al
contribuir a la difusion del conocimiento financiero mas alla del aula,
fomentando una cultura econdémica mas sélida, inclusiva y orientada al
bienestar colectivo.

Esta iniciativa docente, con el fin de dar mayor alcance y atractivo a la
elaboracion de los videos tematicos, se ha elegido la plataforma Instagram
para su divulgacion por su dinamismo y su conexién con los alumnos. La
grabacion de videos educativos ha sido defendida y respaldada por otros
miembros de la comunidad académica, quienes sugieren que la creacion y
difusion de videos con contenidos tematicos fomentan el interés e implicacion
del alumnado.

Este enfoque activa habilidades de comunicacion, fomenta el pensamiento
critico y facilita la conexién entre la teoria y la practica, permitiendo que el
alumnado interiorice los conceptos al presentarlos de forma didactica y



cercana. Compartir los videos promueve el aprendizaje colaborativo y la
retroalimentacion, lo que contribuye a una mayor consolidacion del
conocimiento. La creatividad y comunicacion estan, por tanto, aseguradas. Sin
duda, las competencias digitales necesarias para los estudiantes de
contabilidad se enriquecen con las herramientas que se proponen (Tsiligiris,
2021).

Proyectos sinérgicos

Segun se ha citado, los objetivos de la investigacion convergen con el propdsito
de la Fundacién Contea de crear canales divulgativos en materia de
contabilidad y emprendimiento adaptados de la mejor manera a los distintos
publicos objetivos y especificamente a los mas jévenes. Concretamente, se
proyecta la produccion de materiales audiovisuales atractivos, de corta
duracion con un marcado caracter pedagdgico. Las denominadas pildoras
educativas sobre contabilidad y emprendimiento se incluyen como proyecto a
desarrollar en los planes anuales de actividades con el objetivo de dotar los
recursos (humanos, docentes y econdmicos) necesarios.

Habiendo conocido el proyecto docente desarrollado por el departamento de
contabilidad de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la
UCLM, campus de Albacete, se establece un contacto con sus promotores con
el fin de conocer los objetivos y metodologia del proyecto e identificar posibles
sinergias.

De la reunion mantenida se deducen grandes sinergias y convergencia de
objetivos, estableciéndose un marco de colaboracion entre las entidades las
entidades y sus proyectos. En dicho marco surge la propuesta para crear un
premio conjunto en el que se promueva la generacion de videos —las pildoritas
contables- que estimule y reconozca la originalidad y la calidad de las piezas
producidas por los propios alumnos de la Facultad, dentro del proyecto docente
impulsado por el departamento de contabilidad.

Premio Contea-Rita a la mejor pildorita de divulgacion contable

Conscientes de la importancia de promover la educacion en contabilidad y
administracion de empresas desde etapas preuniversitarias y durante los
primeros cursos de los grados de ADE, Economia y titulaciones afines, la
Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales de Albacete (UCLM) vy la
Fundacién Contea convocan los premios Conte-Rita.

El objetivo principal de esta iniciativa es impulsar proyectos innovadores de
divulgacion contable, disefiados por y para estudiantes, que utilicen
metodologias creativas y recursos audiovisuales para cercar los conceptos
contables a un publico amplio, especialmente joven.

Por medio de las bases de la convocatoria se anima a la participacion
especificandose los requisitos para concursar y demas detalles sobre
presentacion de las candidaturas, la revision técnica y validacion de



propuestas, plazos, los premios, la difusion de los trabajos y los
consentimientos correspondientes (ver bases en Anexo ).

2. Marco teérico

La adquisicibon de conocimiento por los estudiantes requiere que las
instituciones como la universitaria adopten sistemas de ensefianza flexible, que
les permita adaptarse a las transformaciones tecnoldgicas y a las demandas
del mercado. De hecho, el debate sobre la transformacion formativa de los
estudiantes de contabilidad esta de actualidad como resultado de los cambios
en el entorno empresarial, y esa transformacion se debe a la digitalizacion y a
los avances de las tecnologias de la informacion (Elo et al. 2023) En este
contexto, la Universidad debe integrar las nuevas tecnologias y las
herramientas digitales, como elementos clave en la formacion en competencias
puesto que promueven entornos de aprendizaje activos e innovadores que
fomentan la adquisicion de habilidades digitales, imprescindibles en la nueva
sociedad del conocimiento.

Con esta reflexion, en este trabajo desarrollamos herramientas digitales
innovadoras, como los podcasts en forma de videos cortos en redes sociales
para potenciar el aprendizaje y la difusion del conocimiento. A pesar de la corta
edad de la difusion de la informacion en podcast, ha llegado con fuerza a la
universidad. Las potencialidades de esta herramienta de trasmision de
informacion estdn siendo ya repetidamente destacadas por el profesorado
universitario, y de ensefilanzas medias, que incorporan estos medios para
desarrollar las habilidades del alumnado y obtener buenos resultados de
aprendizaje. El estudiantado, asi, puede acceder a contenido académico en
cualquier momento, favoreciendo el aprendizaje autbnomo y la consolidacion
de conocimientos mediante narrativas dinamicas y accesibles. Por otro lado, la
elaboracion de hilos tematicos constituye otra estrategia para sintetizar y
destacar informacién compleja en formatos breves fomentando la participacion,
debate y el pensamiento critico. Estas herramientas enriquecen la experiencia
educativa, haciéndola méas atractiva, ademas de contribuir al desarrollo de
habilidades de comunicacion y analisis de la informacion.

Los podcasts se han aplicado en el entorno universitario, partiendo esta
iniciativa de disciplinas relacionadas con la comunicacion y, seguidamente, a
grados cientificos entre los que destacan los de ingenieria (Campbell et al.,
2022; Pifeiro-Otero & Costa, 2011) donde ya se advirtid de las ventajas del
Podcast como herramienta al servicio de la docencia universitaria, apta para los
alumnos de comunicacion audiovisual. Lin et al (2011) se quejaban de la
infrautilizacién de esta herramienta en el mundo universitario, presentando ya
un interesante proceso de disefio e implementacion, mediante una plataforma
de Podcast necesaria para crear un entorno de aprendizaje digital interactivo y
abierto cuya consecuencia debia ser una informatizacion de la educacion
superior. La plataforma estaba diseflada para divulgar conocimientos
relacionados con las distintas ramas de la ingenieria. Desde entonces, en
particular a partir de la educacion digital del afio del covid-19, se han
multiplicado las experiencias con estas herramientas en multiples disciplinas.
De las areas de Ciencias sociales, queriamos destacar el trabajo de Fernandez
et al (2024) desde la Facultad de Economia de la Universidad Complutense de



Madrid obtuvieron resultados muy positivos en su aplicacion al alumnado de
Administracion y Direccion de Empresas. En este caso, la herramienta
empleada para fomentar el aprendizaje fue learning podcast, sustituyendo los
métodos mas tradicionales en el aprendizaje autonomo del alumno.

La difusion y profundizacion del contenido académico en las redes sociales es
clave (Laurencia et al., 2018). Segun Zhu et al. (2020), se ha confirmado que
las redes sociales, especialmente Instagram y YouTube, proporcionan un
entorno favorable para mejorar la comunicacion en el proceso docente,
estimulando la atencién del alumnado, promoviendo el aprendizaje significativo
y optimizando el esfuerzo de todos los implicados.

Kay (2012) examino los distintos tipos de archivos de video que se distribuyen
en formato digital a través de internet, distinguiendo entre audiografias,
podcasts, vovcasts, webcasts y transmisiones de video, desde su inicio en
torno al afio 2002. Son, pues, distintas las propuestas para incluir el uso de
esta herramienta, la creacion de videos, en la docencia universitaria, la mayoria
de las veces proporcionados por los docentes ya sean en disciplinas de
contabilidad (Camacho-Mifiano et al. 2016; GOomez-Ortega et al., 2024),
economia (Casado Garcia-Hirschfeld, et al. 2025; Hong, B. 2024), u otras
(Sablic et al 2021 Yousef et al 2014b, Scott 2014). Esta herramienta es
aplicada aqui como una extension de la labor del docente presentada en
formato asincrono.

La novedad de este trabajo implica que los estudiantes protagonicen también
este trabajo implicandose en la creacion de esos videos. Existen experiencias
como la de Tran & Nagirikandalage (2025) quienes analizaron la creacion de
videos por los estudiantes acompafados de foros de discusion como
herramientas innovadoras para mejorar la participacién de los estudiantes en lo
que llaman blended learning o aprendizaje combinado. El estudio se llevo a
cabo en un médulo de contabilidad y sostenibilidad en cursos de posgrado. Los
resultados de este experimento mostraron que mejoraron las dimensiones
cognitiva, conductual, emocional, social, colaborativa y tecnolégica de los
estudiantes implicados en el proceso. El video creado por los estudiantes
muestra un aprendizaje activo (Campbell et al, 2022; Schultz et al. 2013) que
tiene como consecuencia el aumento del conocimiento, la mejora de la
percepcion de autoeficiencia y la participacion de los alumnos, fomentando asi
las habilidades integradoras socialmente. En todos los casos aplicados, los
resultados derivaron en un mejor conocimiento cientifico y mayores habilidades
alcanzadas por el estudiantado (Castro et al., 2021; Chen et al.,, 2019),
obteniendo ademas una buena valoracion por parte del alumnado (Moryl,
2013).

La aportacion relacionada con la dimension divulgadora constituye, asimismo,
uno de los pilares fundamentales de este trabajo y se configura como el
segundo de nuestros objetivos. En un contexto caracterizado por la
sobreabundancia de informacion y la rapida circulacion de contenidos, resulta
especialmente relevante promover iniciativas que no solo generen
conocimiento, sino que también lo hagan accesible, comprensible y util para la
sociedad en su conjunto. En este sentido, la participacién en linea se erige
como un elemento clave de esta herramienta innovadora, al fomentar la



interaccién, el aprendizaje colaborativo y la implicacién activa tanto del
alumnado como de la audiencia externa.

Ademas, esta dimension divulgadora adquiere un valor afiadido al vincularse
con la educacion econdémico-financiera, ya que permite trasladar conceptos
tradicionalmente percibidos como complejos a formatos mas dinamicos,
visuales y cercanos. De este modo, se contribuye a mejorar la alfabetizacion
financiera de la ciudadania, facilitando la comprension de aspectos esenciales
como la gestion del dinero, la toma de decisiones econémicas o la
interpretacion de informacion contable y financiera.

Esta difusion se articula en torno a los videos creados por los propios
estudiantes en Instagram, lo que no solo potencia sus competencias digitales y
comunicativas, sino que también favorece la creacion de contenidos con un
lenguaje adaptado a las nuevas formas de consumo de informacion. A traves
de estos formatos breves y atractivos, el alumnado se convierte en agente
activo de la divulgacién, transformando el conocimiento académico en recursos
accesibles para un publico mas amplio. Asi, la iniciativa trasciende el ambito
estrictamente universitario y contribuye a generar un impacto social positivo,
alineado con la necesidad de fortalecer la cultura financiera en la sociedad
actual.

Desde el curso académico 2025-2026, el proyecto se desarrolla en el marco del
convenio de colaboracién suscrito entre la Fundacion Contea y la UCLM. Se
presenta para su aplicacibn en la Facultad de Ciencias Econdmicas y
Empresariales de Albacete, Facultad de Ciencias Juridicas y Sociales de
Toledo, Facultad de Ciencias Sociales y Tecnologias de la Informacién de
Talavera de la Reina, Facultad de Derecho y Ciencias Sociales de Ciudad Real
y Facultad de Ciencias Sociales de Cuenca. En este contexto, la iniciativa se
implementa con ligeras adaptaciones orientadas a su uso en el aula y a su
posterior proyeccion social, labor que se refleja en el presente trabajo.

Conviene aclarar, en primer lugar, que la propuesta no se limita al empleo del
podcast como material complementario destinado al aprendizaje autonomo del
alumnado en cualquier lugar o momento. Por el contrario, el objetivo principal
es fomentar su implicacion activa en el proceso de creacién de los contenidos,
situandolo en el centro del proceso formativo. Los denominados podcasts se
han transformado, en este caso, en pequefios formatos audiovisuales o
“microcortos”, concebidos para la difusion de conceptos clave explicados de
manera sintética y en pocos minutos. Este formato resulta especialmente
atractivo para el alumnado, habituado al consumo y produccion de videos
breves en sus practicas comunicativas habituales en redes sociales (reels,
stories, etc.).

En definitiva, entendemos que la aplicacion practica del conocimiento, con el
doble objetivo de afianzar su comprension y favorecer su difusion social,
contribuye de manera significativa a una formacién holistica del alumnado. Esta
aproximacion, basada en la cercania a sus intereses Yy lenguajes
comunicativos, permite la convergencia entre la formacion técnica de los
futuros profesionales de la contabilidad y el desarrollo de competencias



digitales, éticas y aptitudinales, plenamente alineadas con los objetivos del
convenio suscrito con la Fundacion Contea.

3. Metodologia

La metodologia se basa en la creacion de contenidos breves (pildoras de
conocimiento) adaptados al formato digital, empleando un lenguaje accesible,
ejemplos practicos y recursos visuales. Asimismo, el alumnado participante
asume un rol activo como divulgador, lo que contribuye al desarrollo de
competencias transversales como la comunicacion, la sintesis de informacion y
el trabajo colaborativo.

Los objetivos principales de este proyecto docente por parte del profesorado
podrian resumirse en los siguientes:

e Fomentar la comprensién real de los conceptos contables, fiscales y

financieros a través de la explicacién sencilla.

Explicar conceptos contables vinculandolos a su origen histarico.

Desarrollar habilidades de comunicacion y sintesis en los estudiantes.

Crear una comunidad de aprendizaje digital interactiva.

Relacionar la contabilidad y las finanzas con la vida cotidiana para

mejorar la motivacién del alumnado.

Promover el uso de redes sociales con fines educativos.

e Establecer lazos entre distintas generaciones de alumnos y con la
sociedad

Por otra parte, pueden sefialarse como objetivos institucionales del proyecto
los siguientes:

- Establecimiento de un marco de colaboracion entre las entidades
promotoras, Facultad de Econdémicas y Empresariales de la
Universidad Castilla La Mancha (UCLM), Campus Albacete y
Fundacion Contea, de enriquecimiento mutuo que pueda ayudar a
mejorar los niveles de educacion y cultura financieras y
conocimientos sobre contabilidad, administracién y
emprendimiento.

- Ampliar y mejorar los recursos y materiales educativos, asi como
su acceso y divulgacion. Se proyecta la creacién de un
repositorio, de acceso publico, que facilite la consulta y empleo
por el docente y los estudiantes con todas las pildoritas
concursantes en el Premio Contea-Rita, bien estructurado por
temas y con herramientas de medicién sobre descargas, etc.

- Facilitar canales de comunicacion y la conexion con otros ambitos
e instituciones del sector de la educacion econdémico-financiera,
como Red de Finanzas para Todos, promovida por el Plan de
Educacion Financiera, impulsada por el Banco de Espafa, la
Comisién Nacional del Mercado de Valores y el Ministerio de
Economia, con la colaboracion del Ministerio de Educacion.

- Establecer conexiones con otros proyectos de divulgacion
educativa como TQento — Plataforma Educativa Digital para la



Educacion Economico-Financiera, desarrollada por Fundacion
Contea.

El proceso de creacion y publicacion de los videos tematicos en las cuentas de
Instagram (@pildoritascontables) y Tiktok (@pildoritascontables) tiene lugar del
modo que sigue.

El alumnado participa activamente en la produccion del contenido siguiendo
estos pasos:

1. Seleccion del concepto: Al finalizar cada clase, los estudiantes
participantes en el proyecto forman equipos y eligen un término contable
trabajado en la sesion.

2. Elaboracion del contenido que ha de incluirse en video: Se realiza
de forma independiente por los alumnos, pero se le aconseja una
pequefia “brainstorming” para marcar las ideas principales a transmitir.

3. Grabacion del video: Deben explicar el concepto en un lenguaje
accesible e inclusivo, utilizando ejemplos précticos.

Ejemplos de difusion:

@Pildoritascontables: ¢ Qué es amortizar?

Contenido posible del video explicativo: “Si cuando me compro un ordenador nuevo
por 1.000€, que espero que me dure 5 afios, cada afio voy guardando 200€ en una
hucha, al cabo de cinco anos tendré otros 1.000€ para comprar uno nuevo. Eso es lo
gue hacen las empresas con la amortizaciéon y tu también lo puedes aplicar a tu dia a
dia.”

Asimismo, aplicamos la siguiente metodologia:

1. Interaccion y feedback: Se fomenta la cooperacion entre alumno-
profesor mediante comentarios y reacciones para destacar las mejores
explicaciones.

2. Publicacion en Instagram y/o en TikTok: Los videos, una vez
verificados por los docentes, se subirdn a la cuenta
@pildoritascontables.

3. Evaluacién: Dado que la actividad forma parte del proceso de
evaluacion de la asignatura, se valorara la claridad, originalidad y
precision de las explicaciones, incentivando el esfuerzo con
reconocimientos o menciones. Se les entregard un cuestionario para
recabar informacion acerca de coémo ha sido recibida esta actividad
dentro del desarrollo de la asignatura, tratando de averiguar si la
actividad abarcaba demasiada materia, si el peso de la actividad era




coherente con el esfuerzo realizado, si les ha facilitado el aprendizaje y
si les ha resultado interesante la colaboracidon con el resto de los
miembros de los equipos delimitados (Tran & Nagirikandalage, 2025).

3.1. Temporalizacién

12 fase — Proyecto piloto en la FCEE (Curso 2024-2025): Ensayo de los
videos de Instagram llevado a cabo en el segundo cuatrimestre curso 2024-
2025 en la asignatura Contabilidad General Il, grupo Doble Grado Derecho-
Economia y grado Economia. En esta fase se testara con los alumnos su
aplicacion completa en el curso siguiente. Ademas, los profesores participantes
observaran posibles mejoras y ajustes a realizar.

22 fase- Aplicacion del proyecto e implantacion del Primer Premio Contea-
Rita en toda la UCLM (Curso 2025-2026)

e Primer cuatrimestre: Asignaturas implicadas: Contabilidad General I,
Contabilidad General, Contabilidad Financiera y de Sociedades,
Contabilidad de Costes e Historia Economica Mundial e Historia
Econdémica Mundial y de Espafia.

e Segundo Cuatrimestre: Contabilidad General I, Contabilidad General e
Historia Econdémica de Espanfia.

e Asimismo, se invita a participar a todo alumno que, aun no cursando
estas asignaturas, pertenezca a los grados de ADE, Economia, Turismo
o titulaciones afines, asi como a los masteres relacionados, en el |
Premio Contea-Rita.

Al final del curso se vuelve a estar entre los alumnos la validez del
proyecto/premio y posibles mejoras.

32 fase- Ampliacion del proyecto con la creacion de los “Embajadores
CONTEA-Rita” (Cursos 2026-2027 y 2027-2028).

De cara al curso 2026-2027 y posteriores, se plantea la ampliacién del proyecto
mas alla del ambito de la Universidad de Castilla-La Mancha (UCLM), con el
propdsito de extender su alcance a otras universidades tanto a nivel nacional
como internacional. En este contexto, se propone la creacion del “Programa
Embajadores CONTEA-Rita”, concebido como una red de estudiantes y
profesorado que actien como representantes del proyecto y del Premio
Fundacion CONTEA-RIta en sus respectivas instituciones.

Este programa tiene como finalidad promover y difundir los valores asociados a
la Fundacion Contea: innovacion, sostenibilidad, impacto social, inclusién y
divulgacion, al tiempo que contribuye a ampliar el alcance de la iniciativa y a
consolidar una red de talento interuniversitaria. A través de esta estructura, se
pretende fomentar la colaboracion entre universidades, facilitando el
intercambio de experiencias, buenas practicas y conocimientos en torno a la
educacion financiera y la divulgacién académica.

Impulsado desde la coordinacion de la UCLM y la Fundacion Contea, el
programa aspira a generar una comunidad activa de embajadores que actuen

10



como agentes de dinamizacion en sus universidades, fortaleciendo la visibilidad
del proyecto y su impacto social. De este modo, la iniciativa, nacida en la
Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales de la Universidad de
Castilla-La Mancha, se proyecta como una red interuniversitaria de referencia,
en la que el Premio Fundacion CONTEA-Rita actia como elemento de
reconocimiento y estimulo, sin constituir el ndcleo del proyecto formativo, sino
como un complemento que refuerza su alcance y proyeccion.

Los objetivos concretos de este programa son:

Aumentar el numero y calidad de candidaturas al premio

Posicionar la Fundacion Contea en el ecosistema universitario
Detectar talento joven alineado con la mision de la Fundacion Contea
Generar comunidad académica alrededor del premio

La temporalizacion de este Programa de Embajadores CONTEA-RITA seria:

Fase 1: Curso 2026-2027: Selecciéon de, al menos, 5 Universidades, ademas
de la UCLM, en la que se implante el Premio Contea-Rita. Cada Universidad
tendra un coordinador universitario.

Fase 2: Curso 2027-2028: Expansion. Se seleccionaran hasta 15
Universidades, empezando a consolidar una comunidad interuniversitaria
vinculada con el proyecto.

Fase 3: Curso 2028-2029: Consolidaciéon. Se extendera el Proyecto a todas la
Universidades espafiolas.

La integracion de los Premios CONTEA-Rita y el Programa de Embajadores
CONTEA-RIita se estructuraria en un modelo organizativo de doble nivel, fase
local y fase nacional, que permita articular de manera coherente la
participacion, la difusibn y el reconocimiento del talento generado en las
distintas universidades.

En una primera fase local, cada universidad participante asumiria un papel
activo en la dinamizacion del proyecto, promoviendo la creacion y difusion de
contenidos elaborados por su estudiantado. Estas aportaciones se canalizarian
a través de la cuenta Instagram @pildoritascontables, siempre que cumpliesen
con unos criterios minimos de calidad previamente definidos en términos de
rigor técnico, claridad expositiva, creatividad e impacto divulgativo.
Paralelamente, cada institucion desarrollaria un proceso interno de evaluacion
y seleccion que fomentase la participacion y el compromiso del alumnado,
permitiendo identificar las mejores iniciativas. Como resultado de este proceso,
se seleccionarian los tres proyectos mas destacados de cada universidad, que
pasarian a representar a su institucion en la siguiente fase.

En una segunda fase nacional, se articularia un sistema de evaluacion conjunta
en el que, a partir de los proyectos finalistas procedentes de cada universidad,
se procederia a la asignacion del Premio CONTEA-Rita. Esta fase no solo
tendria como objetivo reconocer la excelencia de las propuestas presentadas,
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sino también Vvisibilizar el talento emergente y reforzar la dimension
interuniversitaria del proyecto. Asimismo, permitiria consolidar una red de
intercambio de buenas practicas, en la que estudiantes y profesorado
compartan enfoques innovadores en divulgacion contable y educacion
financiera.

De este modo, la combinacion de ambas fases favorece un equilibrio entre la
participacion de base, desde cada universidad, y el reconocimiento global, a
nivel nacional, contribuyendo a fortalecer el alcance, la cohesion y el impacto
del proyecto en el conjunto del sistema universitario.

3.2. Estrategia de Difusién

La diversidad de plataformas y formatos de contenido en redes sociales como
Instagram y TikTok representa tanto una oportunidad como un reto para la
seleccion y organizacion eficiente del material educativo (Pefia-Acuia &
Alfonso Jaram, 2024).

Para garantizar un impacto significativo, es fundamental utilizar estrategias que
potencien el alcance y la interaccion con la audiencia, en este caso doble: la
sociedad general y el alumnado de la facultad. En este sentido, y en base a la
experiencia desarrollada en la UCLM, la estrategia de difusion del proyecto,
consensuada con los estudiantes y replicable en cada universidad participante,
se vera reforzada por el papel de entidades como La Asociacién Espafola de
Contabilidad y Administraciéon de Empresas (AECA) y la Fundacién CONTEA
(promovida por AECA), cuya implicacion a través de los Premios CONTEA-Rita
contribuye de manera decisiva a amplificar la visibilidad del proyecto, dotarlo de
reconocimiento institucional y facilitar su proyeccién en entornos académicos y
profesionales mas amplios.

En este contexto, los Premios CONTEA-Rita actian como un instrumento clave
de difusion y legitimacion, incentivando la participacion del alumnado,
reconociendo las mejores iniciativas divulgativas y favoreciendo la conexién
entre universidad, profesion y sociedad. Asi, la estrategia de difusion del
proyecto se basara en los siguientes pilares:

1. Publicaciones semanales: Se establecerA una programacion de
contenido con el objetivo de mantener un flujo constante de informacion.
Se publicaran de 2 videos semanales en Instagram y en TikTok,
abordando diferentes temas clave de la contabilidad y la historia.

2. Uso estratégico de hashtags y construccién de comunidad: Para
ampliar el alcance y conectar con una audiencia interesada en la
contabilidad, se utilizaran hashtags especificos como
#ContabilidadParaTodos, #AprendeContabilidad, #DeClaseaCasa

3. Historias destacadas y organizaciéon del contenido: En Instagram, se
implementard una estrategia de historias destacadas, agrupando el
contenido en categorias como:

e Activos y pasivos
e Impuestos y normativas
[ ]
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Esto permitira a los usuarios acceder de manera rapida y ordenada al
contenido segun sus intereses especificos.

4. Colaboraciones con expertos. A medida que el proyecto avance, se
buscard la participacion de profesionales del sector y docentes
especializados. Esto se llevara a cabo mediante:

e Entrevistas en vivo o grabadas.
e Reacciones y analisis de contenido educativo.
e Creacion de videos conjuntos con explicaciones complementarias.

Estas acciones no solo aportaran mayor credibilidad y rigor al contenido, sino
que también contribuirdn a ampliar la audiencia y a consolidar el proyecto como
una iniciativa de referencia en divulgacién contable y educacién econdémico-
financiera.

3.3. Evaluacién y Seguimiento

Este proyecto se encuentra en fase de desarrollo, con aplicacion durante dos
cursos en la UCLM, por lo que su evaluacion y seguimiento son aspectos
fundamentales. Para ello, se han definido una serie de métricas que permiten
analizar su desarrollo desde dos perspectivas: como iniciativa de divulgacion y
como proyecto académico. El objetivo es mejorar el proyecto en cada curso
académico.

e Indicadores de éxito de las redes sociales: NUumero de videos
subidos, interaccion en redes, nivel de participacion de los estudiantes.

e Retroalimentacién del alumnado: Encuestas a los estudiantes para
mejorar la experiencia.

De cara a la expansion futura del proyecto, ademas de los sefialados, algunos
indicadores claves de éxito podrian ser:

NuUmero de universidades participantes
Numero de embajadores activos
Numero de candidaturas al premio
Calidad de los proyectos

Eventos realizados

4. Resultados

El estudio de resultados se basa en la implementacién de una misma actividad
de innovacion docente en la UCLM, la creacion de videos cortos para
Instagram sobre contenidos de contabilidad, en dos ediciones consecutivas
(cursos 2024-2025 y 2025-2026). La primera edicion conté con 23
participantes, mientras que la segunda edicion amplié la muestra hasta 39
estudiantes, lo que da lugar a un total de 62 observaciones. Si bien es cierto
que la participacibn en ambas ediciones fue elevada, al tratarse de una
actividad voluntaria no se consiguié la implicacion de la totalidad del alumnado,
aspecto que se identifica como un elemento de mejora por parte de la
organizacion.
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Estudio empirico

En ambas ediciones se utilizé el mismo instrumento de recogida de
informacion: un cuestionario posterior a la actividad con items tipo Likert
(Mucho, Bastante, Poco) y preguntas abiertas. Esta consistencia metodolégica
permite realizar un analisis comparado de los resultados obtenidos en las dos
convocatorias (ver cuestionario en Anexo ).

Los resultados muestran una alta estabilidad en las valoraciones del alumnado
entre ambas ediciones, con una clara predominancia de respuestas positivas.

En la afirmacion “Esta actividad me ha ayudado a entender mejor los
contenidos de contabilidad”, en ambas ediciones la mayoria de los
participantes selecciona las categorias “Mucho” o “Bastante”, lo que indica que
el impacto percibido sobre la comprension de los contenidos se mantiene
incluso cuando la actividad se replica con una muestra mayor.

De manera similar, la afirmacion “La elaboracién de la pildorita me ha obligado
a profundizar mas en temas de asignaturas del grado o del master que estudio”
obtiene valoraciones altas de forma consistente en ambos afos. En la segunda
edicién, ademas, se observa una mayor diversidad de perfiles (por ejemplo,
estudiantes de otras titulaciones como Derecho), lo que sugiere que la
actividad resulta util no solo para alumnado estrictamente especializado en
contabilidad.

En conjunto, estos resultados refuerzan la idea de que la actividad favorece un
aprendizaje profundo, al exigir al estudiantado un proceso de seleccion,
sintesis y reformulacion de los conceptos contables para poder explicarlos a
terceros.

La recomendacion de la actividad como método de aprendizaje y la valoracion
del formato de video corto para Instagram muestran también niveles muy
elevados de aceptacién en ambas ediciones.

La afirmacion “Recomiendo esta actividad como método de aprendizaje a
otros/as estudiantes” presenta valoraciones predominantemente altas tanto en
la primera como en la segunda convocatoria. Este resultado sugiere un grado
elevado de satisfaccion general y una clara percepcién de utilidad pedagdgica.

Asimismo, el uso del formato de video corto en redes sociales es valorado de
forma positiva de manera consistente. En la segunda edicion, las respuestas
cualitativas amplian este resultado, destacando aspectos como la brevedad, el
caracter visual del formato y su alineacién con los habitos de consumo digital
del alumnado:

“Es mas facil aprender algo cuando lo explican brevemente y
con un reel, los cuales todos vemos en nuestro tiempo libre”.
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La repeticion de estos patrones en dos cursos académicos distintos refuerza la
robustez de la aceptacion metodologica de la actividad.

En relacion con las dificultades técnicas, los resultados muestran que la
mayoria del alumnado no experimenta problemas significativos durante la
grabacion y ediciéon de los videos en ninguna de las dos ediciones. No
obstante, en la segunda convocatoria aparecen algunos comentarios
relacionados con la falta de experiencia previa en edicion audiovisual, lo que
sugiere la conveniencia de introducir pequefias sesiones de apoyo técnico en
futuras ediciones:

“Mis companfieras y yo teniamos pocos conocimientos de
edicion, y ese ha sido nuestro principal problema”.

Por otra parte, la claridad de la organizacion e instrucciones de la actividad
recibe valoraciones mayoritariamente altas en ambos afos. Las sugerencias de
mejora se centran en aspectos externos al disefio pedagoégico, como la
ampliacién de premios, el aumento de la duracion maxima del video o la
difusién de la actividad en otras plataformas o universidades.

El andlisis tematico de las respuestas abiertas revela una notable continuidad
en los discursos del alumnado entre ambas ediciones, identificandose los
mismos ejes principales.

En primer lugar, destaca el aprendizaje basado en la explicaciébn a otros
(learning by teaching), que aparece reiteradamente en ambos afnos:

“Te obliga a entender mejor los conceptos para poder
explicarlos”.

En segundo lugar, el alumnado subraya el caracter dindmico, entretenido y
motivador de la actividad, especialmente en comparacion con metodologias
mas tradicionales:

“No es la tipica practica de escribir y ya esta”.

Un tercer eje comun es la importancia del trabajo en grupo y del componente
social de la actividad, que favorece tanto el aprendizaje como la implicacién
emocional del alumnado:

“Jduntarme con mis amigos para hacerla”.
“Nos lo hemos pasado muy bien preparando el video”.

15



Finalmente, en la segunda edicion emerge con mayor claridad el desarrollo de
competencias transversales, como la creatividad, el uso de herramientas
digitales y la capacidad de sintesis, asi como la conexién de los contenidos
contables con situaciones de la vida cotidiana y con otros ambitos de estudio
(TFG, Derecho, Auditoria).

La repeticién de la actividad en dos ediciones consecutivas permite observar
patrones estables y consistentes en la percepcion del alumnado, lo que
refuerza la validez externa de los resultados. La evidencia sugiere que la
creacion de videos cortos en redes sociales constituye una herramienta eficaz
para fomentar el aprendizaje activo, la motivacion y la profundizacion
conceptual en contabilidad.

Ademas, el aumento del tamafio muestral y la heterogeneidad del alumnado en
la segunda edicion aportan solidez al disefio y permiten presentar la actividad
como replicable y adaptable a distintos contextos formativos, mas alla de una
experiencia puntual.

5. Conclusiones

Los resultados de este proyecto se centran en la mejora del aprendizaje de los
estudiantes, el impacto en la docencia y la difusion del conocimiento a través
de herramientas digitales, como Instagram o Tiktok. En primer lugar, se espera
que los alumnos logren una comprension mas profunda de los conceptos
desarrollados en clase al enfrentarse al reto de explicarlos de manera sencilla y
accesible para una audiencia general (¢Como explicarias la amortizacion?) y
para otros comparieros de la facultad. Este proceso no solo refuerza su propio
aprendizaje, sino que también fomenta habilidades de sintesis y comunicacion
que resultan esenciales en su formacion académica y profesional. Ademas, al
conectar los conceptos con situaciones cotidianas, los estudiantes pueden
percibir su utilidad de una forma mas clara, lo que contribuye a mejorar su
motivacion e interés por la materia.

Desde el punto de vista docente, se busca impartir la asignatura, alejandose de
modelos tradicionales y adaptandose a las nuevas formas de consumo de
informacion de los estudiantes. Si bien el proyecto se encuentra en fase piloto,
se espera que su evaluaciéon a través de encuestas y métricas de interaccion
permita ajustarlo y mejorarlo para su aplicacibn en otras asignaturas
transversales y niveles educativos.

Un aspecto clave de este proyecto es su potencial para la divulgacion del
conocimiento contable mas alld del ambito universitario. Al compartir el
conocimiento se busca generar una comunidad de aprendizaje virtual en la que
tanto estudiantes como personas ajenas a la universidad puedan acceder a
contenido educativo de manera sencilla y atractiva. Por eso, este es un
proyecto que calificamos de “Clase a casa”.

En relacién con la ampliacion del proyecto y su extension hacia la creacion de
la red de “Embajadores CONTEA-Rita”, consideramos que esta iniciativa
supone un importante valor afiadido para las universidades participantes. En
primer lugar, les permitiria reforzar su posicionamiento como instituciones
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comprometidas con la innovacion y la sostenibilidad, al tiempo que facilitaria el
acceso a una red interuniversitaria de talento. Asimismo, la participacion en
esta red incrementaria su visibilidad institucional a nivel nacional y les brindaria
la oportunidad de formar parte de iniciativas de alto impacto, contribuyendo
ademas al fortalecimiento de la empleabilidad de su estudiantado.

Desde la perspectiva de los estudiantes participantes, la implicacion en este
tipo de proyectos representa una oportunidad significativa de desarrollo
personal y visualizacion a nivel profesional. A través de su participacion,
podrian adquirir y consolidar habilidades clave como el liderazgo, la
comunicacién y el networking, ademas de acceder a oportunidades
profesionales y participar en proyectos reales con impacto tangible. Todo ello
se veria reforzado por un reconocimiento académico y profesional que
contribuiria positivamente a su proyeccion futura.
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Coniea I g M Universidad de @ ot

Castilla-La Mancha“ m

Fundacion

Convocatoria de los | Premios Contea-Rita a
la mejor Pildorita de Divulgacion Contable
(edicidon 2025-2026)

Justificaciéon vy objetivos

Conscientes de la importancia de promover la educaciéon en contabilidad y
administracion de empresas desde las etapas preuniversitarias y durante los
primeros cursos de los grados en ADE, Economia vy titulaciones afines, la
Facultad de Ciencias Econ6micas y Empresariales de Albacete (UCLM) y la
Fundacion CONTEA convocan los Premios Contea-Rita.

El objetivo principal de esta iniciativa es impulsar proyectos innovadores de
divulgacién contable, disefiados por y para estudiantes, que utilicen
metodologias creativas y recursos audiovisuales para acercar los conceptos
contables a un publico amplio, especialmente joven.

En este contexto, se reconoce el valor de las denominadas “Pildoritas
contables”, pequefas piezas educativas elaboradas por estudiantes de los
grados en ADE, Economia, Dobles Grados (Derecho-Economia, ADE-
Ingenieria Informatica) y del Master Universitario en Consultoria y Asesoria
Financiera y Fiscal de la Facultad, bajo la tutoria de profesorado de la Facultad
de Ciencias Econdmicas y Empresariales.

Estas piezas, desarrolladas como parte del programa educativo y orientadas a
mejorar el rendimiento académico mediante el aprendizaje activo, constituyen
la base de esta convocatoria, que busca fomentar la calidad, creatividad y
utilidad social de los materiales generados. Asimismo, se reconoce el valor
afiadido académico que supone para el alumnado la participacion en este tipo
de actividades docentes, en las que se invierte la dindmica tradicional del aula
y el proceso de ensefianza se transforma en una experiencia de aprendizaje
activo, donde primero se aprende para poder ensefar.

Requisitos

1. Ser estudiantes de los grados en ADE, Economia o Turismo,
Dobles Grados en Derecho-Economia, Derecho-ADE, ADE-Ingenieria
Informatica, ADE-Estudios

Internacionales y ADE-Turismo, del Master Universitario en Consultoria y

Asesoria Financiera y Fiscal de la Universidad de Castilla-La Mancha y del

Master Universitario en Auditoria de Cuentas de la UCLM.

2. Las propuestas podran ser presentadas de forma individual o en
grupo, con un maximo de cuatro personas por equipo.
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3. Los trabajos presentados deberdn enmarcarse en alguna de las
siguientes categorias tematicas, todas ellas vinculadas a areas clave de
la contabilidad:

a. Contabilidad Financiera

b. Analisis Contable

C. Auditoria

d. Consolidacion

e. Contabilidad e Impuestos

f. Contabilidad de Costes

g. Contabilidad de Sociedades
h. Historia de la Contabilidad

4. Los trabajos deberan ser originales e inéditos, y no podran incluir
marcas comerciales, logotipos ni referencias a empresas que puedan
vulnerar derechos de propiedad intelectual o suponer publicidad
encubierta, asi como garantizar el respeto al derecho a la intimidad,
evitando cualquier forma de vulneracion. Asimismo, las propuestas no
deben violar ningin derecho de autor, ya sea en el uso de sonidos,
masica, imagenes, videos u otro recurso.

5. Todos los videos deberan estar subtitulados en espafiol, con el
objetivo de garantizar la accesibilidad y permitir que personas con
discapacidad auditiva puedan disfrutar y aprender de los contenidos.

6. Se podran enviar un maximo de dos pildoras, tanto si se presenta
de forma individual o en grupo.

7. El hecho de haber participado anteriormente en otras iniciativas
de la cuenta oficial o en ediciones anteriores no impide la participacion
en esta convocatoria. Cada propuesta sera valorada de forma
independiente.

Nota importante sobre la imagen personal. La aparicion de la imagen de los
participantes en el video no es obligatoria. Los estudiantes podran optar por
utilizar recursos alternativos como animaciones, ilustraciones, narraciones en
off, o incluso a nuestra mascota Rita, u otros elementos creativos que
representen el contenido sin necesidad de mostrar su rostro.

Esta medida busca fomentar la participacion de todos los perfiles, respetando la
diversidad y las preferencias individuales, sin que ello afecte a la calidad ni a la
valoracion del trabajo.

Presentacidon de candidaturas

Las propuestas deberan enviarse en formato video vertical (.mp4), con una
duracion no mayor a

2 minutos, bajo un seudonimo original, al correo electrénico:
rosa.canaveras@uclm.es
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El plazo de envio estara abierto desde el 15 de noviembre de 2025 hasta el 1
de marzo de 2026.

Junto al video, se debera adjuntar un archivo en formato PDF que incluya la
siguiente informacion:

+ Titulo del trabajo

* Seudonimo utilizado

*  Nombre completo de los participantes

» Correo electronico de contacto

+ Guion del video

* Descripcién de la participacion de cada integrante del grupo

* Anexo | firmado (consentimiento para la publicacién del video en
redes sociales)

Revision técnica y validacion de propuestas

Todas las propuestas presentadas seran revisadas antes de su publicacién por
un Comité Técnico, que evaluard la documentacion y materiales aportados,
incluyendo:

+ Composicién del grupo participante

* Nivel de participacion de sus integrantes
* Guibn e idea del proyecto

+ Calidad y adecuacion del video

El Comité Técnico podra rechazar propuestas que no cumplan con los
requisitos minimos de calidad, rigor o adecuacion a los objetivos del premio,
especialmente en lo relativo a los principios de respeto, inclusion y precision
conceptual.

En caso de rechazo, los participantes podran volver a presentar una version
revisada de su propuesta, siempre dentro del plazo establecido, con el fin de
fomentar la mejora continua y el aprendizaje.

Este Comité Técnico, que estara formado por miembros propuestos por la
Facultad de Ciencias Econdémicas y Empresariales de Albacete (UCLM) y por la
Fundacion CONTEA, decidira el resultado de la convocatoria otorgando los
Premios correspondientes.

Plazos importantes

* Periodo de presentacion de propuestas: Desde el 15 de
noviembre de 2025 hasta el 1 de marzo de 2026 (ambos inclusive).

* Fallo del jurado: El resultado de la convocatoria se hara publico
antes del 1 de abril de 2026 a través de los canales oficiales de la
Facultad y de la Fundacion CONTEA.

« Acto de entrega de premios: La entrega de los premios se
realizara en el transcurso de un acto publico organizado
conjuntamente por CONTEA y la Facultad de Ciencias Econémicas y
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Premios

Empresariales de Albacete, cuya fecha y lugar serdn anunciados con
la debida antelacion.

Premio: El trabajo ganador recibird la siguiente dotacion:

o Inscripcion al Programa
Internacional PIBE AECA*
o Bolsa de viaje para asistir al

Encuentro Anual de la Fundacion Contea
(hasta 450 euros para gastos de
transporte) Patrocinada por el Fondo de
Garantia de Depoésito.

o Un lote de Ilibros de libros vy
publicaciones de AECA o Trofeo y certificado
académico

Accésits: Se otorgaran dos trabajos Accésit con la siguiente

dotacién para cada uno de ellos.

o Inscripcion al Programa

Internacional PIBE AECA*o  Un lote de

libros 'y publicaciones de AECA o
Diploma y Certificado académico

Finalistas: Se seleccionaran cuatro trabajos Finalistas, con la

siguiente dotacion para cada uno de ellos:

o Inscripcion al Programa
Internacional PIBE AECA* o  Diploma vy
certificado académico

Los trabajos galardonados seran publicados en un repositorio digital,
accesible para la comunidad educativa y recibiran un obsequio de la Facultad
como reconocimiento especial

Todos los participantes recibirdn solo por el hecho de participar un lote de
publicaciones de AECA en formato digital.

* La inscripcion al Programa Internacional PIBEAECA otorga una beca que
ofrece el acceso a un completo conjunto de actividades:

» Asistencia a congresos y jornadas especializadas

» Participacion en programas formativos

» Publicacion de trabajos o materiales divulgativos

» Acceso a recursos y redes de colaboracion académica

Difusion de los trabajos y consentimiento

La participacion en los Premios Conte-Rita conlleva la aceptacion expresa de la
publicaciéon de los videos presentados en las cuentas oficiales de Pildoritas
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Contables, la Facultad y/o la Fundacibn CONTEA en redes sociales,
especialmente en X, Instagram y TikTok. Asimismo, se autoriza su difusion a
través de otras cuentas oficiales de la Universidad de Castilla-La Mancha.

Con el fin de garantizar el cumplimiento de la normativa vigente en materia de
proteccion de datos y derechos de imagen, sera obligatorio firmar el Anexo |
de la convocatoria, que recoge el consentimiento informado para la difusion
publica de los trabajos audiovisuales.

La publicacién de los videos se realizara con fines exclusivamente educativos y
divulgativos, y siempre bajo el sello conjunto de Fundacibn CONTEA,
PildoritasContables, la Facultad Ciencias Econdmicas y Empresariales de
Albacete y la UCLM.

aec Asociacion Espafiola de Contabilidad
y Administracidn de Empresas
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Anexo Il Cuestionario del Estudio Empirico

1. Esta actividad me ha ayudado a entender mejor los contenidos de
contabilidad

Nada Poco Bastante Mucho

2. La elaboracion de la pildora me ha obligado a profundizar mas en temas
de asignaturas del grado o del master que estudio

Nada Poco Bastante Mucho

3. Recomiendo esta actividad como método de aprendizaje a otros/as
estudiantes.

Nada Poco Bastante Mucho
4. Explica brevemente tu eleccién en la pregunta anterior
Nada Poco Bastante Mucho

5. Considero que el formato de video corto para Instagram es una forma
interesante de aprender conceptos contables.

Nada Poco Bastante Mucho

6. He tenido dificultades técnicas durante la grabacion (software, edicion,
etc.).

Nada Poco Bastante Mucho

En caso afirmativo en la pregunta 6, indica brevemente cuéles.
Creo que la organizacion e instrucciones del premio son claras

© N

Nada Poco Bastante Mucho

9. Indica qué aspectos del premio mejorarias en futuras ediciones
10.Indica qué es lo que mas te ha gustado tras participar en la actividad
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